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基层图书馆少儿阅读推广活动探索
———以广西壮族自治区图书馆为例

梁晓岚

( 广西壮族自治区图书馆，广西 南宁 530022)

［摘 要］以广西壮族自治区图书馆开展“阅·悦互动故事会”为例，通过阐述基层图书馆开展同类型互动故事会的可行
性，以点及面，探索基层图书馆开展少儿阅读推广活动应把握的要点。
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1972年版的《公共图书馆宣言》中，以专门段落
阐述“儿童的使用”和“学生的使用”［1］，说明彼时，
在国际范围内已经普遍认可图书馆应对少年儿童提

供服务。1994年最新修订的《公共图书馆宣言》指
明公共图书馆的主要使命就是“养成并强化儿童早
期的阅读习惯”，“激发儿童和青年的想象力和创造
力”［2］，已经把对少年儿童的培养提升到新的高度。
二十几年来，致力于少儿读者服务研究的同仁们，一

直在“养成并强化儿童早期的阅读习惯”和“激发儿
童和青年的想象力和创造力”的道路上辛勤探索，
并在多年的实践中得出经验: 丰富多彩的少儿阅读

推广活动，可吸引少年儿童关注图书馆，引导其发现

阅读之美，享受阅读之乐，培养其阅读习惯，对少年

儿童的素质提升以及促进图书馆的文献利用也大有

裨益。但是，实践也证明，并非所有的阅读推广活动
都能起到培养少年儿童阅读习惯的效果，什么类型

的活动才能促进少儿阅读习惯的养成成了图书馆界

要探索的问题。笔者是广西“三区”( 边远贫困地
区、边疆民族地区、革命老区) 人才培训工作的志愿
者，在对基层图书馆工作人员开展图书馆业务培训

的过程中，了解到基层图书馆的阅读主体就是少年

儿童，而上述问题普遍存在于基层图书馆，基层图书

馆对于如何解决这些问题，普遍觉得束手无策。基
于此，笔者拟以广西壮族自治区图书馆 ( 以下简称
“我馆”) 开展的品牌少儿活动———“阅·悦互动故
事会”为例，探索基层图书馆开展少儿阅读推广活
动应把握的要点。

1 “阅·悦互动故事会”案例分享

1. 1 活动形式
图书馆策划的阅读推广活动，应符合参与读者

的特点，并能得到参与读者的喜爱，这是达到阅读推

广目的的必要条件。
“阅·悦互动故事会”针对的是学龄前少年儿
童，学龄前少年儿童的天性是爱玩耍，对新鲜事物充

满好奇，对动态事物饶有兴趣，对于偏静态的阅读则

没有很大的热情。因此，我馆与社会机构合作，将
“阅·悦互动故事会”策划成一个动态的故事会，参
与者可听、可讲、可演、可学、可玩，全程都对参与者
有很大的吸引力。
每一次互动故事会开始，志愿者会先带领孩子

们进行热身活动，如手指操、韵律操、圆圈舞等，用活
泼的音乐、热闹的场景吸引孩子的注意力，主动参与
到活动中。热身完毕，志愿者开始逐页讲述绘本。
在讲故事的过程中，志愿者会根据绘本内容提问，讲

完故事以后也会请孩子们复述故事内容，引导孩子

们进行思考，增进孩子对故事的理解，并锻炼其语言

能力。最后的延伸互动环节，内容更为丰富，可以做
游戏，做手工，还可以进行角色扮演。听完《德沃夫
爷爷的森林小屋》，孩子们就一起动手，搭了一间小
树屋;听完《彩虹色的花》，孩子们分别扮演故事里
的角色，重现了一遍故事场景。
在这样一场集思维锻炼、语言锻炼、才艺锻炼于

一体的故事会中，孩子们的智力、协作能力、动手能
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力都得到了提升。最重要的是，孩子们觉得阅读就
像游戏，新奇有趣。这对于培养孩子的阅读兴趣至
关重要。
1. 2 活动成效
“阅·悦互动故事会”从 2011 年底开始举办，
至今已逾五年，已慢慢成长为我馆的一个品牌少儿

阅读推广活动。我们体会到，举办这个品牌活动，对
于图书馆来说，提升了我馆的知名度、美誉度; 对于
参加活动的孩子们来说，他们认识了图书馆、喜欢上
了图书馆，个人综合素质得到了提高; 对于家长来

说，他们多了一个与图书馆、与别的家长互相交流的
平台，多了一个与孩子共读的机会，也慢慢感受到了

阅读之美，成为了图书馆新的读者。
最重要的是，这个互动故事会得到了家长和孩

子们的喜爱，他们很积极地关注图书馆的活动信息，

报名参加每一次活动。每次活动过后，都有家长在
活动 QQ 群发表活动感受，许多家长在 QQ 群留言
表示希望图书馆能多举办类似活动。据家长们反
映，常参加活动的孩子对于书本和阅读的兴趣在慢

慢增加，会主动拿着书本要求父母给自己讲故事，会

主动要求到图书馆看书。这说明，“阅·悦互动故
事会”的确起到了吸引少年儿童到馆、促进儿童阅
读的作用。因为举办互动故事会卓有成效，“阅·
悦互动故事会”项目还被评为文化部 2014 年“文化
志愿服务推进年”系列活动示范项目。
1. 3 其他同类活动
不仅是我馆，其他兄弟馆利用故事会的形式推

广阅读，也起到了良好的效果。中山市中山图书馆
推出的“童心故事会”，每期设定一个主题，预先推
出一个主书目，孩子们可讲书中故事，可以在图书的

基础上改编，可以原创。此外，还附推荐书目，延伸
阅读［3］。
广州市图书馆推出的“爱绘本爱阅读”亲子读

书会，采用多形式的互动、多媒体的手段，将绘本的
情景演绎与真实活动相结合，有话剧表演式、讨论
式、辩论式、朗读式、体验式等，让少儿体验全新鲜活
的阅读方式［4］。
江阴市图书馆推出的“苗苗故事会”，通过讲故

事、播放视频、现场表演等方式，让孩子在不同方式
中得到阅读的启迪。还在妈妈和小读者中培养“种
子伙伴”，与专业馆员、幼儿园老师一起为小朋友们
讲故事［5］。
这些故事会，虽然举办形式各有不同，但是与我

馆的“阅·悦互动故事会”一样，都起到了培养少年
儿童阅读习惯的良好效果。

2 基层图书馆开展同类活动的可行性

笔者在进行“三区”服务的过程中，了解到基层
图书馆的普遍情况: 1) 基层图书馆馆舍小，阅览室
仅能满足书刊和电子借阅; 人员少，一般不超过 6
人;经费缺乏; 2) 基层图书馆的主要服务方式为借
还书以及电子阅览，读者活动开展得很少，有限的活

动中，大部分是游艺类活动，与阅读的关系不紧密;

3) 工作人员开展读者活动的经验少，不知从何下
手。可见，基层图书馆由于人力、财力、场地方面的
限制，开展大型阅读推广活动相对困难，但是要开展

类似“阅·悦互动故事会”这样的小型活动，还是力
所能及的。
2. 1 活动场地
互动故事会对场地的要求不高，一个舒适的小

空间，即可举办故事会。基层图书馆的门厅、阅览室
内的一个角落，甚至门前的一棵树下，都可以成为故

事会的举办场所。互动故事会也并不要求桌椅板
凳，老师和孩子们席地而坐，气氛更融洽。
2. 2 故事资源
基层图书馆普遍反映购书经费不足。广西 47

个县级图书馆，每年购书经费在 8 万元及以下的占
64%①，除去订报刊费用，购书经费所剩无几，甚至
为零。在纸质故事资源缺乏的情况下，我们要积极
考虑电子图书。广西的基层图书馆，其网络已与广
西图书馆网络实现 VPN互联，可以共享广西图书馆
的数字资源。截至 2016年年底，广西图书馆电子资
源总量有 106. 6TB，自建和外购的数据库有 48 个。
以其中的读秀知识库为例，2016 年 12 月 27 日，笔
者在读秀知识库搜索了“绘本”二字，就显示中文图
书有 21 781种。虽然全文包库的绘本没有这么多
种，但是，这至少提示我们，电子资源是一个可供利

用的丰富的故事资源。基层图书馆完全可以利用共
享工程配送的投影设备播放电子绘本、电子故事书，
用以补充纸质资源的不足。
2. 3 人员配置
互动故事会一般分为热身、讲故事、互动三个流

程。热身和手工互动的内容和形式，可通过上网搜
索获得。当地幼儿园的老师，或者热衷于讲故事活
动的志愿者，可以聘请为互动故事会的绘本讲师。

① 数据源自广西壮族自治区图书馆 2016年 3月编写的非公开发行资料:《2015年广西壮族自治区公共图书馆事业发展基础数据概览》。
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两三个人分工合作，便可以组织一场故事会。

3 基层图书馆开展少儿阅读推广活动应把握的几
个要点

作为少年儿童校外教育重要组成部分的公共图

书馆，开展贴近少年儿童实际需要的少儿阅读推广

活动，不仅有利于提升图书馆的服务质量，也有利于

提高少儿读者的阅读效果［6］，为了使基层图书馆在

策划少儿阅读推广活动时做到更加科学，更加符合

少儿读者的特点和需求，实现以活动促进少儿读者

服务工作，助推基层图书馆事业不断发展的目

的［7］126，笔者对于基层图书馆开展少儿阅读推广活

动，建议把握几个要点。
3. 1 基层图书馆策划的少儿阅读推广活动，应与阅读
有关，突出图书馆的特点，达到文献推广利用的目的

图书馆开展的所有阅读推广活动，最终的目的

都是为了促进读者阅读习惯的培养，为了促进馆藏

的利用。以“阅·悦互动故事会”为例，以有趣的形
式讲故事，最终的目的是为了让孩子们从喜欢听故

事走向喜欢自己读故事、读书。所以，基层图书馆组
织的少儿阅读推广活动，不管主题名称如何变化，宗

旨应该始终与阅读有关;不管形式如何变化，活动过

程应该需要利用到阅读功能或者书籍; 对于活动效

果的评价，也应与少儿阅读能力是否提升、阅读兴趣
是否增强有关。否则，类似企业商家促销的游园类
活动，不管多热闹，都起不到阅读推广的作用。
3. 2 基层图书馆策划组织的阅读推广活动，应以小
型为主

基层图书馆场地有限，人手有限，资金有限，要

组织影响范围广的大型阅读推广活动，往往力不从

心。所以，基层图书馆组织少儿阅读推广活动，应以
小型活动为主。有些图书馆认识上有误区，总认为
大型的活动才搬得上台面，其实不然，把小型活动做

好做精，同样可以赢得好的口碑。小型阅读推广活
动，只是牵涉面小、参与人数相对少，但是主题、内
容、形式、过程、效果反馈，每一个步骤都与大型活动
无差。对于基层图书馆的工作人员来说，举办小型
活动，花费更少的人力投入，也更容易把控活动过程

中的各个环节。小而精，应是基层图书馆策划组织
少儿阅读推广活动的目标，把小活动做精，做出品

牌，也可以有大成就。
3. 3 基层图书馆策划的少儿阅读推广活动，要切合
读者需求，分群体设计活动［8］

所谓甲之熊掌，乙之砒霜，能够得到全年龄段的

所有读者都喜爱的读者活动几乎是不存在的，所以

图书馆的读者活动一定要分群体设计内容和形式。
例如“阅·悦互动故事会”，适应群体是学龄前儿
童，对小学和中学的孩子，就没有吸引力。基层图书
馆的阅读主体是少年儿童，少年儿童还分低幼类、小
学类和中学类，每一类型的少儿读者喜欢的活动都

不一样。所以，基层图书馆在策划活动的时候，要从
当地的文化教育环境、风土人情出发，多向学校、家
长、学生调研，了解他们的需求，因地制宜，按群体爱
好设计出有针对性的读者活动。
3. 4 要有品牌意识
品牌是品质的保障和形象的体现。品牌阅读推

广活动，体现了图书馆的社会形象和服务水准［9］，

也容易产生品牌效应，吸引新的读者加入。品牌活
动并非发达地区的专属，也并非大型活动的专属。
基层图书馆要结合本地的人文环境，结合自己的实

际情况，多吸取别人的经验，努力做好活动的每一个

环节，让读者参加之后确实受益，也能形成自己的品

牌。“阅·悦互动故事会”从开始酝酿，馆里便达成
共识:一定要把这个活动做成少儿品牌活动。所以
我们每一次都精心挑选主题，并不断创新延伸活动，

使参加故事会的孩子都得到提高。故事会历时五年
多，至今热度不减，还常有新朋友加入，这便是品牌

的效应。
3. 5 少儿阅读推广活动应形成规律，适当延伸
图书馆举办的阅读推广活动，应有一定的规律

性和延伸性，否则，少儿读者很难便利地按照其规律

和关联程度有选择地参加活动，很难满足其个性化

需求［7］125。仍以“阅·悦互动故事会”为例，每月中
和月末，固定举办两期，所以一到时间，家长便会记

得报名参加活动。同时，故事会也不仅仅是热身活
动、讲故事和做手工，适当的时候，我馆也会增加内
容，例如，中秋节快到的时候，策划一个中秋主题的

展览，再配合展览的内容开展故事会; 今后，我馆还

考虑开展以家庭为单位的绘本表演活动。这样，规
律性地举办一个品牌活动，方便读者认知和参加;同

时，围绕这个品牌，推出更多的延伸性的阅读推广活

动，既丰富了品牌活动，又推介了延伸活动本身，使

读者可以从更多的渠道增加与图书馆的接触，最终

达到阅读推广的目的。
3. 6 充分发挥学校、社会机构和志愿者( 含家长) 的
作用

如前文所述，基层图书馆的工作人员相对少，仅

靠本馆的工作人员，想要常年组织丰富多彩的少儿

阅读推广活动，相对困难。所以， ( 下转第 93页)
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［10］高仕健．论高校图书馆科技信息服务社会化———武
汉大学图书馆的实践［J］．图书馆建设，2010( 5) : 55—57．
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( 上接第 89 页) 要充分发挥学校、社会机构和
志愿者( 含家长) 的作用。图书馆举办的少儿阅读
推广活动都是公益活动，学校、社会机构和志愿者参
与到活动组织中来，既是对公益事业的支持，也是对

少年儿童的帮助，对单位、个人本身的形象提升也大
有益处，更重要的是，他们也是图书馆潜在的读者。
所以，建议基层图书馆广做宣传，多与学校、社会机
构和志愿者沟通，让他们了解图书馆，了解图书馆举

办阅读推广活动的性质，了解参与公益事业的意义，

点燃他们发挥自己的光与热的激情，在协助图书馆

的过程当中成为新的阅读推广者，最终达到双赢的

效果。

4 结 语

基层图书馆开展少儿阅读推广活动大有可为。
只要基层图书馆的工作者脚踏实地，认真调研分析

本地少儿读者的需求，把握组织少儿阅读推广活动

的要点，多吸取别人的先进经验，认真策划组织，注

意效果反馈，不断完善内容和形式，一定可以策划出

让少儿读者喜闻乐见的阅读推广活动，促进少年儿

童的阅读，促进馆藏的利用，提升图书馆的服务成

效。小舞台也可以展现大世界，基层图书馆完全可
以通过一个个小而精的活动，向社会展现图书馆进

行社会教育的努力和成效，向少儿读者展现阅读天

地的广袤和无穷乐趣。
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